
El sector de la acuicultura está experimentando un asombroso crecimiento en todo el mundo. Por ello es 
necesario que los actores mediterráneos encuentren soluciones para mantener la viabilidad del sector económico, 
garantizar la seguridad alimentaria y el bienestar de los animales, al mismo tiempo que se da respuesta a los retos 
PHGLRDPELHQWDOHV�FRQ�HÀFDFLD�\�VH�LPSXOVD�OD�LQYHVWLJDFLyQ�

(Q�HIHFWR��OD�DFXLFXOWXUD�KD�FRPHQ]DGR�KD�UHFLELU�XQD�DWHQFLyQ�VLJQLÀFDWLYD��SDUWLFXODUPHQWH�HQ�OR�TXH�UHVSHFWD�D�
su sostenibilidad y seguridad.

En el Mediterráneo, las actividades acuícolas están respondiendo a estas tendencias globales mediante el 
establecimiento de directrices para el desarrollo sostenible, incluyendo prácticas para una acuicultura responsable 
\�VX�FHUWLÀFDFLyQ�

Esta guía, la tercera de una serie de Guías para el Desarrollo Sostenible de la Acuicultura Mediterránea, proporciona 
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Las actividades del Centro de Cooperación del Mediterráneo de UICN están 
ÀQDQFLDGDV�SULQFLSDOPHQWH�SRU�

Prácticas Responsables y Certificación en 
Acuicultura

Ya está disponible un borrador. La Guía saldrá 
publicada en diciembre de 2008 en inglés, francés y 
español.

www.uicnmed.org

Principales Cuestiones
Las principales cuestiones abordadas en esta tercera 
Guía han sido resaltadas y debatidas por un grupo de 
trabajo sobre acuicultura de UICN/FEAP, compuesto 
por especialistas mediterráneos procedentes de 
GLIHUHQWHV� SDtVHV� \� iPELWRV�� WDOHV� FRPR� FLHQWtÀFRV��
administración pública y productores, en cooperación 
con el Comité de Acuicultura de la Comisión General 
de Pesca para el Mediterráneo (CGPM) de la FAO. 

Incluyendo debates basados en la sostenibilidad 
ambiental, social y económica de la acuicultura, los 
cuatro temas principales presentados en esta Guía se 
UHÀHUHQ�D�

Códigos de conducta y mejores prácticas, sus 
limitaciones y su importancia para la mejora de las 
prácticas acuícolas;

)XQGDPHQWRV� SDUD� ORV� SURFHVRV� GH� FHUWLÀFDFLyQ��
incluyendo la trazabilidad y el etiquetado. Este tema 
incluye un debate sobre los objetivos fundamentales 
GH� OD� FHUWLÀFDFLyQ� FRPR� VRQ� OD� FRPXQLFDFLyQ� \� HO�
marketing, así como la mejora de las prácticas 
productivas y comerciales;

&ODVLÀFDFLyQ� GH� ORV� SURFHVRV� GH� FHUWLÀFDFLyQ��
empresa-empresa, empresa-consumidor, a terceros, 
RULJHQ�� FDOLGDG�� FRPHUFLR� MXVWR�� FHUWLÀFDFLRQHV�


