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Nuevo informe subraya una concienciacion mundial en pleno crecimiento sobre la
diversidad bioldgica
La Unidn para el Biocomercio Etico lanza el Barémetro de la diversidad biol6gica en 2013
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como Kraft, Starbucks y Ben & Jerry’s. EI Reino Unido tiene dos compaiiias lideres: Bodyshop y CO-OP
(23 por ciento y 20 por ciento, respectivamente). En Francia, Yves Rocher, Nestlé y Danone se
encontraban primeros en la lista, mientras que en China, Yili, Mengliu y Amway eran percibidos como los
lideres. “Existen oportunidades indudables para que las marcas se posicionen alrededor del tema de la
diversidad bioldgica y anticipen un interés creciente de los consumidores al respecto” concluye Rémy
Oudghiri, Director Tendencias y Percepciones en IPSOS.

La informacion sobre la diversidad biol6gica aumenta, pero todavia no es suficiente

“Hoy dia 32 de las 100 compafiias de productos de belleza del mundo hacen referencia a la diversidad
bioldgica en sus mensajes corporativos, como informes sobre sostenibilidad y sitios web. Esta cifra es
considerablemente mas alta que en 2009, pero mucho mas baja comparado con 100 compafiias de
alimentos en los primeros lugares” dice Rik Kutsch Lojenga, Director Ejecutivo de la Union para el
Biocomercio Etico. En 2013, el 87 por ciento de los consumidores afirmé que queria estar mejor
informado sobre la manera en que las compafiias se proveen de sus ingredientes naturales y una gran
mayoria de consumidores afirmé que boicotearian marcas que no cuiden el medio ambiente o practiquen
un comercio ético en los procesos de produccion y abastecimiento.

El futuro de la diversidad bioldgica esta en la juventud

Para marcas interesadas en llegar a consumidores sobre la diversidad bioldgica, el Bar6émetro de la
diversidad biolégica en 2013 ofrece las siguientes ideas: los jovenes tienden a tener el mas alto nivel de
concienciacion en diversidad bioldgica (80 por ciento), asi como en las personas de situacién mas
acomodada y buen nivel de educacion. Las fuentes clave de concienciacion siguen siendo en gran medida
los medios tradicionales: 51 por ciento de todos los consumidores que participaron en la encuesta
aprendieron sobre la diversidad biol6gica a través de la televisién, el 33 por ciento a través de los
periddicos y revistas.

Sobre el Barémetro de la diversidad bioldgica de la Unién para el Biocomercio Etico

El Barometro de la Union para el Biocomercio Etico brinda nuevas percepciones sobre la evolucion de la
concienciacion de la diversidad bioldgica en los consumidores y la manera en que la industria de
productos de belleza informa sobre esa diversidad. Asimismo ilustra el progreso realizado hacia el logro
de los objetivos del Plan estratégico del Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB) de las Naciones
Unidas, y sus resultados se reflejardn en la proxima edicion del Panorama mundial de diversidad
bioldgica, como un analisis a mitad de camino de los logros de dichos objetivos. Desde su primera
edicioén en 2009, la organizacion mundial de investigaciones IPSOS, en nombre de la Union para el
Biocomercio Etico, ha entrevistado a 31 000 consumidores en 11 paises (Brasil, China, Francia, Alemania,
India, Japon, Perd, Corea del Sur, Suiza, el Reino Unido y Estados Unidos). En 2013, en la encuesta para
el Barometro de la diversidad bioldgica participaron 6 000 consumidores de seis paises - Brasil, China,
Francia, Alemania, el Reino Unido y Estados Unidos.

La Unién para el Biocomercio Etico

La Union para el Biocomercio Etico es una asociacion sin fines de lucro que promueve ‘el
aprovisionamiento con respeto’ de los ingredientes que provienen de la diversidad bioldgica. Sus
miembros, que incluyen numerosas compafiias de productos de belleza, se comprometen a asegurar
gradualmente que sus préacticas de aprovisionamiento fomentan la conservacion de la diversidad biolégica
y el respeto por los conocimientos tradicionales, y aseguran la participacion equitativa en los beneficios a
lo largo de toda su cadena de abastecimiento.

Para mas informacion, sirvase visitar: www.ethicalbiotrade.org
Contacto: Union para el Biocomercio Etico
Tel.: +31 20 223 4567, info@ethicalbiotrade.org
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