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新闻公报 

新报告强调全世界提高对于生物多样性的认识 
生物贸易伦理联盟发布“2013 年生物多样性晴雨表” 

 
2013 年 4 月 19 日，巴黎/蒙特利尔 － 世界上 75%接受调查的消费者了解生物多样性， 
48%的消费者能够说出生物多样性一词的正确定义。这是生物贸易伦理联盟（UEBT）今

天在巴黎发布的“2013 年生物多样性晴雨表”报告提出的结论。根据该报告，巴西、中

国和法国的消费者表明对于生物多样性有深刻的了解。 
 

生物多样性公约执行秘书布劳略·费雷拉·德索萨·迪亚斯说，“生物多样性晴雨表是有

关全球生物多样性认识趋势的一个重要信息来源。调查结果不仅说明认知在与日俱增，而

且显示尊重生物多样性为全世界企业界带来重大机会”。 
 
中国对生物多样性的高度认知   
今年对于中国的特别关注揭示了令人感兴趣的结果：除了对生物多样性有很高的认知

（94%）外，接受调查的中国消费者还展示了生物多样性方面的丰富知识：64%的人能正

确说出生物多样性的定义。中华人民共和国环境保护部的张文国表示，“调查结果并不令

人惊讶。近年来，中国政府和民间社会组织开展了大量的活动，宣传生物多样性问题和提

高对它的认识。” 
 
生物多样性给品牌带来机会 
对于“在你看来，哪三种品牌做了最大的努力来尊重生物多样性？”这一问题，给出的答

复五花八门，而且常常有国家针对性。在巴西，Natura 显然处于领先地位（49%）。在美

国，多数人提到的食品品牌包括 Kraft、Starbucks 和 Ben & Jerry’s。联合王国有两个主要

的公司：Bodyshop 和 CO-OP（23%和 20%）。在法国，Yves Rocher、Nestle 和 Danone 拔

得头筹，在中国，人们心目中的领军者是 Yili、Mengliu 和 Amway。伊普索集团负责趋势

和远景事务的董事 Rémy Oudghiri 认为，“各种品牌显然有机会在生物多样性问题上做文

章，同时预期消费者在这一问题上的兴趣会增加” 。 



 

 

 
生物多样性的报告工作在发展，但仍属薄弱环节 
“今天，世界上 100 家最大美容公司中有 32 家愿意在其可持续性问题的报告工作和网站

等公司通讯中提到生物多样性。这比 2009 年高出许多，然而，这比我们发现的 100 家食

品公司的程度要低很多”，生物贸易伦理联盟执行主任



 

 

来自气候变化的威胁，采取的办法是：通过科学评估，制定各种工具、奖励措施和进程，

转让技术和良好做法，以及包括土著和地方社区、青年、非政府组织、妇女和商业界在内


